ПЕРЕЛІК ПРАКТИЧНИХ, СЕМІНАРСЬКИХ ЗАНЯТЬ З ДИСЦИПЛІНИ
«ОСНОВИ МАРКЕТИНГУ»

Практичне заняття № 1 «Проведення маркетингового дослідження підприємства в конкурентному середовищі. Проведення SWOT-аналізу»

Семінарське заняття «Формування комплексу маркетингу»

Практичне заняття № 2 «Проведення сегментації ринку. Проведення позиціонування товарів»

Практичне заняття № 3 «Визначення товарного асортименту підприємства.

Програма просування товару-новинки на ринку. Розробка товарної марки підприємства.»
Практичне заняття № 4 «Ознайомлення з методами визначення та встановлення цін» 

Практичне заняття № 5 «Формування системи маркетингових комунікацій.»

Практичне заняття № 6 «Контроль маркетингової діяльності»

